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Kunden vertrauen der Kdrntner Sparkasse - So gab es 2009 ein: Gastwirte geben
Produktherkunft

Positives Ergebnis

rotz der wirtschaftlich
I schwierigen Zeiten hat
die Karntner Sparkasse
im Geschaftsjahr 2009 ein po-
sitives Ergebnis erzielt: Zwar
war das Betriebsergebnis mit
24,5 Millionen Euro etwas ge-
ringer als ein Jahr zuvor,
doch erhohten sich zugleich
die Kundeneinlagen um
knapp € 157 Millionen oder
6,2 % und der Zuwachs von
6.650 Kunden ist ein weiteres
Zeichen fiir das steigende
Vertrauen der Karntner in ih-
re Sparkasse.

2009 stieg das von der
Karntner Sparkasse verwalte-
te Kundenvermogen jeden-
falls auf iiber € 4 Milliarden.
Ein Jeichtes Plus gab es auch
bei der Bilanzsumme. Sie
stieg um 1,4 % auf € 4,6 Mil-
liarden. Die Gesamtauslei-
hungen sind um auf € 3,725
Milliarden angestiegen.

JDie Karntner” verfugt
uber eine Eigenkapitalquote
von 14,1 %, das ist um 0,3 %
hoher als im Jahre 2008. Die

anrechenbaren  Eigenmittel
betragen zum Stichtag 31.
Dezember 2009 € 2955 Mil-
lionen.

Bei der Prasentation der
Bilanz 2009 verwiesen die
Vorstandsdirektoren =~ Mag.

Alois Hochegger und Mag,
Gernot Schmerlaib (Bild) auf
die Bedeutung ihres Unter-
nehmens als Arbeitgeber. Im
Gesamtkonzern sind namlich

887 Mitarbeiter beschaftigt.

Zu den Hohepunkten des
Geschiftsjahres 2009 zihlen
die Eréffnung eines Service-
gebaudes fiir die Universitat
und die Eroffnung einer Fi-
liale am Uni-Campus im
Herbst sowie die Eroffnung
einer weiteren Geschaftsstel-
le der ,Die Zweite Sparkasse”
in Villach.

Im Vorjahr hat die Karnt-
ner Sparkasse im Sinne ihrer
Griindungsidee ,Hilfe zur
Selbsthilfe” der Allgemein-
heit tiber € 1,5 Millionen fiir
wirtschaftliche, soziale, wis-
senschaftliche und kulturelle
Vorhaben zur Verfiigung ge-
stellt. Zu den wichtigsten
Sponsorings  zahlen Eis-
hockey, die Schiilerligen im
Fuflball und Volleyball, der
Musikverein Kéirnten und
die Komodienspiele Porcia.

Die 1835 als erstes Geldin-
stitut in Karnten gegrundete
Karntner Sparkasse AG ist an
61 Standorten tatig, einer da-
von ist Ferlach.

uf Initative des Kura-
toriums ,Kulinarisches
Erbe” wurde vor zwei Jah-
ren das AMA-Gastrosystem
ins Leben gerufen, das die
Rohstoffherkunft in der
Gastronomie  sicherstellt.
Die Gastrorichtlinie regelt
die Zulassungskriterien ,
gibt Angaben zur Herkunft
der Rohstoffe und definiert
die Form der Auslobung
auf Speisekarten. Damit
wird der Schulterschlufl
von Produzent, Gastronom
und Konsument erreicht.
Die teilnehmenden Ga-
stronomen - aus der Regi-
on sind dies der Landgast-
hof Pléschenberg in Kott-
mannsdorf, das Gasthaus
Ogris in Ludmannsdorf,
der ,Kanonenhof” im Lam-.
bichl, ,Alberts Schlemmer-
stube” in Gallizien und der
Kirschnerhof in Maria Rain
- verpflichten sich mit der
Fihrung des AMA-Gastro-
siegels, fur Produkte aus
funf Kategorien die Her-
kunft auszuweisen - fur
Fleisch, Milch und Milch-
produkte, Eier, Wild und

Bei Nimaro Kéttmannsdorf ist eine weitere Arztmann-Tochter eingestiegen:

Fuhrung verbreitert

ie Fithrungsetage des
DK(:‘)umannsdorfer Fa-

milienunternehmens
Nimaro-Arztmann ist grofler
geworden: Nachdem vor
vier Jahren Tochter Sabine
mit Ehemann René den Be-
trieb {bernommen hatte,
stief nun auch die jungere
Schwester Sonja Diirrschmid
zum Team, Sie sorgt fiir Ver-
stairkung im Bereich Client-
Service. Seniorchefin und
Mutter Margarete Arztmann
hat sich hingegen zuruckge-
zogen und wirkt nur mehr
im Hintergrund als Unter-
stiitzung, ebenso wie Senior-
chef Franz Arztmann im

technischen Bereich.

Um viele Stamm- und
Neukunden personlich ken-
nenzulernen, haben sich die
beiden Nimaro-Sisters (Bild)
etwas Besonderes einfallen
lassen: Sie gehen auf Tour
durch Osterreich, um gleich-
zeitig auch die neuesten Pro-
dukte personlich prasentie-
ren zu kénnen.

Auch mit dem neuen
Fiihrungsteam setzt Nimaro
auf aktuelle Trends bei Mate-
rialentwicklung und -gestal-
tung, in der Produktion
nimmt neben dem Schwer-
punktbereich der Mappen in
allen Formen und Arten ver-

starkt auch die umfangrei-
che Produktpalette der Ni-
maro-Hiullen einen immer
wichtigeren Platz ein. Als
Hiillen fiir Versandpapiere
bzw. Produktkennzeichnun-
gen bis zu selbstklebenden
Visitenkartenhiillen und
Ecken fur Mappen und Ord-
ner sind die Nimaro-Hiillen
aus Kéttmannsdorf ein funk-
tionelles Accessoire im Ar-
beitsalltag, das in seiner An-
wendung beim Familienbe-
trieb, der seit uber 60 Jahren,
numnmehr in der dritten
Generation, von der Familie
Arztmann gefiihrt wird, wei-
ter entwickelt wird.

Fisch. Die Herkunft ist auf
Speisekarten,  Tischstin-
dern oder in Schaukisten
far die Konsumenten er-
sichtlich.
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