Kreativitat, Professionalitat, Vertrauen und Freund-
lichkeit pragen die 75-jahrige Unternehmensge-
schichte des Karntner Mappen- und Hiillenspezialis-
ten Nimaro — und werden es auch weiterhin tun.
Ebenfalls ein wichtiges Thema auf dem Weg in die

Zukunft ist Nachhaltigkeit.

ie Mappe fiir die Heiratsurkunde,
Ddas Etui fiir die Kreditkarte — sie

sind in nahezu allen Haushalten zu
finden. Was aber nur wenige wissen: Viele
der Hiillen, Mappen und Etuis sind made in
Austria und werden seit 1954 vom Kunst-
stoffmappen und -hiillenspezialisten Nimaro
produziert. ,,Urspriinglich hat mein GroBva-
ter Federpennale und Ahnliches aus Holz
hergestellt. Weil diese Produkte aber doch
schwer waren, hat er nach leichteren Alter-
nativen gesucht und diese im Kunststoff ge-
funden®, erzihlt Sabine Arztmann, die mit
Unterstiitzung ihres Mannes Rene, der die
Produktion verantwortet, das 1946 gegriin-
dete und im Kérntner Kottmansdorf ansis-
sige Unternehmen leitet. Die Kreativitét hat
sich Nimaro bis heute erhalten: Kundenwiin-
sche werden in nahezu allen Formaten, Gro-
Ren und Kunststofffolien sowie Naturkarton
fiir unterschiedlichste Artikel umgesetzt.
,,Der hauseigene Werkzeugbau macht die
Produktion nach individuellen Vorgaben
moglich®, sagt Arztmann.
Die Kreativitit ist aber nur ein Erfolgsgarant
in der 75-jahrigen Unternehmensgeschichte.
,JFiir uns sind Professionalitét, Vertrauen und
Freundlichkeit von groBter Wichtigkeit —und
zwar nicht nur Kunden, sondern auch Liefe-
ranten und Mitarbeitern gegeniiber®, sagt
Arztmann. Bester Beweis dafiir, dass es sich
dabei nicht nur um leere Worte handelt, sind
langjéhrige Beziehungen. ,,Viele unserer
derzeit 13 Mitarbeiter sind ihr ganzes Be-
rufsleben bei uns, es gibt kaum Fluktuation®,
freut sich die Nimaro-Chefin.
Auch Kunden, zu denen sowohl Big Player
der heimischen Wirtschaft wie DAN Kii-
chen, die Wiener Stidtische, die Bank Aus-
tria oder Magna, aber auch Klein- und Mit-
telbetriebe zihlen, sowie Lieferanten halten
ihr seit J ahrzehnten die Treue. ,,Mit vielen
sind wir seit 20, 30 Jahren im Geschift®, er-
zdhlt Arztmann.
Seit einigen Jahren neu im Reigen der Werte
ist Nachhaltigkeit. Die verwendeten Kunst-
stoffe werden nur in Europa bezogen, sind
zertifiziert und ohne den Weichmacher
Phthalat sowie cadmiumfrei. Die bei der Pro-
duktion anfallenden Materialreste werden
gesammelt und der Wiederverwertung zuge-
fiihrt. ,,Kunststoffabfille sind dulerst wert-
voll und werden so wieder zu Rohstoff™, sagt

Neue Wege — alte Werte

Reneé und Sabine Arztmann mit Mitarbeiterin Sandra Bozic (Mitte)
an der SchweiBmaschine
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Margarete, Sabine und René Arztmann (1. Reihe, von links) freuen sich mit dem Team iiber 75 Jahre Nimaro

davon iiberzeugt ist, dass man sich als Un-
ternehmer nicht scheuen sollte, neue Wege
zu gehen. ,,Man darf nicht stehen bleiben —
und schon gar nicht, wenn man in einer
Branche titig ist, die keine Wachstumsbran-
che ist und ein Nischenprodukt erzeugt®,
sagt Arztmann. ] ]

Arztmann. Die Beheizung des Standortes er-
folgt mit Fernwirme aus Biomasse, der ver-
wendete Strom stammt von lokalen Anbie-
tern und zu 100 Prozent aus erneuerbaren
Energietrigern. ,,Wir sind dariiber hinaus ge-
rade dabei, unseren Fuhrpark auf E-Fahr-
zeuge umzustellen und investieren heuer in
eine Fotovoltaikanlage®, so Arztmann, die

HISTORIE

Dez. 1946: Griindung durch Nikolaus Marosek — Herstellung von Holzprodukten wie
Federpennale und Karteikasten

1954: Nimaro beginnt mit der Produktion von verschweiBten Kunststoffartikeln far
den Schulbedarf und ist damit Pionier in Osterreich

1965; Umzug von Wien nach Kérnten (alte Heimat des Firmengrinders)

1970: Errichtung der Produktionsstatte in K6ttmannsdorf

1976: Maroseks Tochter Margarete Arztmann Gbernimmt den Betrieb und erweitert
im Laufe der Jahre zwei Mal die Produktionshalle

1998: Auszeichnung zum frauen- u. familienfreundlichsten Betrieb Karntens

2006: Margarete Arztmann Ubergibt die Firmenleitung an ihre Tochter Sabine

2008: groBer Um- und Zubau

2014: Ausbau des hauseigenen Siebdrucks und digitalgestiitzten Maschinenparks
2018: Investitionen in neue Kommunikationstechnologien im Social-Media-Bereich
mit aktuell innovativer Prasentation des Unternehmens via FVP-Drohnenflug

Werbung

WIRTSCHAFTSNACHRICHTEN 3/2022 8 1

e = e




